Okrugli sto, Beograd, 06.12.2012.

“Uloga medija u promociji mladih naué¢nica“

Napomene u pozdravnom izlaganju:

- Cilj naSeg projekta je da skrenemo paznju na sve prepreke, predrasude 1
teskoce koje se nalaze na putu izmedu devojcica i nauke.

- Zeleli smo da analiziramo $ta svako od nas, bilo da smo u polju nauke, borbe
za 7enska prava, bilo da radimo u medijima ili se bavimo politikom... §ta svako
od nas moze da uradi kako bi neka od tih prepreka bila otklonjena.

- Vazno nam je 1 da danas pokusamo da pojasnimo koji su to benefiti za celo
drustvo od motivisanja devojcica da se odlucuju za tehnicka zanimanja.

- Udruzenje Jednake mogucénosti se ve¢ deset godina rovovski bori da i zenama 1
muskarcima, na ravnopravnoj osnovi, ili pod ravnopravnim uslovima, olaksa
pristup 1 koriS¢enje informacionih i komunikacionih tehnologija. Iza ove
ozbiljne definicije krije se u stvari zelja da moderne tehnologije, pre svega
infokomunikacione, poput carobnog Stapica, omoguce preskakanje ¢itavog niza
jazova koje dele Zene od politicke i ekonomske mo¢i i kod nas i u svetu. Carobni
Stapi¢ nije prejaka metafora, jer IKT zaista to moze da uradi kao izuzetno mo¢na
alatka u izgradnji pravednijeg drustva, snaznije ekonomije, organizovanije
zajednice 1 jo§ mnogo toga...

- U svemu navedenom mediji imaju posebnu ulogu. Kao deo infokomunikacione
realnosti u savremenom svetu, oni se menjaju i prate tokove razvoja IKT. Ali, sa
druge strane, kao da na njihovim stranicama, emisijama i rubrikama nema
dovoljno mesta za drustveni problem koji se zove — manje Zena stru¢njakinja i
naucnica u tehnickim zanimanjima.

- Molimo vas da nam pomognete da kroz dijalog, otvoren i ne previse ograni¢en
formom, dodemo do odgovora na pitanje kako da Zena nauc¢nica i stru¢njakina
bude vise u medijima, kako bi onda i viSe devojcica biralo takva zanimanja.



Izlaganje: Nadini predstavljanja teme UCESCE ZENA U NAUCI I
TEHNOLOGIJI u medijima

Ja sam Nada Kovacevi¢ novinarka. Provela sam 20 godina u dnevnom
novinarstvu i to uvek u drustveno-politic¢kim rubrikama i svaki dan sam bila za
nesto kriva. Jedan dan zato Sto je nesto objavljeno, drugi dan zato $to nije. Zato
se 1 danas jezim kada neko pocne izlaganje sa reCenicom ,,Mediji su krivi....“ ili
jos§ gore ,,Novinari su krivi...““. Jesu. Ali ni manje ni viSe nego ostali pojedinci
institucije koje imaju zadatak da osvetljavaju drustvene probleme, da ih
reSavaju, da promoviSu, motivisu, objasnjavaju...

Danas razgovaramo o tome kako je tema UceSCe Zena u nauci 1 tehnologiji
predstavljena u medijima. ,,Cekajte, &ekajte..., rekao bi iole ozbiljan urednik, a
Sta je u stvari tu tema?

Ucesce zena u nauci 1 tehnologiji: izazovi, moguénosti i put napred?

Jeste tema za simpozijum, za socioloSku analizu, tema za okrugli sto, mozda i1 za
neki specijalizovani ¢asopis, ali za medije nije.

Tako dolazimo do trenutno vrlo aktuelne teme o novinarima interpretatorima 1
novinarima israZivacima. Da li zaista treba da ¢ekamo da neko sazove
konferenciju za Stampu, pa da onda izvestimo o tome da je ,,to 1 to* rekao ,,tu 1
tu* ,,taj 1 taj* ili treba da sami pronalazimo teme i1 da ponekad pronadjemo novi
ugao, drugaciji smisao, druStvenu potrebu i opravdanost

Sta je ovde tema? Pa, da se malo nasalim, ali sa vise od pola gorke zbilje - s
obzirom na sve prepreke 1 otezavajuce okolnosti, prava tema, to jest ekskluzivna
vest je da zena u tehni¢kim zanimanjima i IKT nauci uopste ima. Ako je tako,
bic¢e da su onda i te prepreke tema, pa predrasude, pa kamenje spoticanja. Ko ih
postavlja 1 zaSto, ili ko ih uklanja i zaSto. U analitickijim ¢lancima ili emisijama
moZemo detaljnije obradivati pitanja vezana za rodnu ravnopravnost i Zene u
IKT industriji kao §to su uskladivanje privatnog i poslovnog vremena i obaveza.
Prema poslednjem istraZzivanju o neplacenom radu, Zena u Srbiji prosecno 5 sati
dnevno brine o ku¢i, mladima, starijima, organizaciji domacinstva... Dakle 5 sati
kod kuce, 8 sati na poslu, mora malo i spavati... kad 1 kako je stigla da doktorira.
Eto teme.



U pozdravnoj re¢i sam napomenula da je osnovni cilj ovog projekta da se
otklone bar neke prepreke na putu kojim bi devojcice, ucenice, studentkinje,
stigle do kvalifikacije 1 zaposlenaj u tehnickim naukama. Hajde da prvo vidimo
zasto bismo uopSte te prepreke otklanjali? Radi devojcica? Ili radi nauke? Ili
radi celog druStva? Zapravo, zbog svega navedenog.

.....

zalost, ve¢im delom neiskori§¢en. U druStvu znanja, koje obelezava 21. Vek,
bi¢e mesta samo za ona druSva koja iskoriste sve svoje mogucnosti za
obrazovanje 1 napredak u IKT oblasti. Dakle, jednostavno receno, Srbija u
informaciono i drustvo znanja ne moze bez Zena. A 1 zasSto bi. One su se vec¢
pokazale dovoljno kvalifikovane i motivisane 1 na svim pa i najodgovornijim
funkcijama u IKT industriji 1 nauci. Pa zaSto ih onda tamo nema bar isto toliko
koliko 1 muskaraca?

Problemi pocinju krajem srednje Skole. Do tada je uspeh iz svih predmeta ¢ak
malo na strani devojc¢ica. Ali, pri izboru zanimanja ve¢ u tom uzrastu po¢inju da
dolaze do izrazaja predrasude, nametnuti kulturni model, nerazumevanje
sredine, demotivacija koja stize iz porodi¢nog okruzenja, uticaj vr$njackih
grupa... 1 uticaj medija. Da sad ne ulazimo u dublju analizu medijskih sadrzaja u
kojima se spominju zene ili se objavljuju njihove slike, ve¢ kad otvorimo bilo
koju novinu 1li uklju¢imo bilo koji kanal, suo¢i¢emo se sa katastrofalnom
nepravdom u podeli rodnih uloga. I onda nije ¢udo Sto se u svest devojcica, tako
da ni same to ne mogu da prepoznaju, urezuju floskule tipa ,,nije to za Zene*,
,»tesko ¢es se 1zboriti u tom muSkom zanimanju 1 okruzenju®, ,,trpece ti
porodica®, ,,ipak ¢es ti biti prvenstveno majka®, ,,to nije nimalo Zenstveno
zanimanje®...

Predrasude 1 patrijarhalni model su nekada toliko jaki da se, kad sam ja
studirala, stalno pricali neki vicevi u kojima su studentkinje ETF muskobanjaste,
da ne kazem ruzne, a pravnice i farmaceutkinje lepe. I eto opet nas na dodirnoj
tacki uloge medija u ovoj temi. Kada piSete o bilo cemu §to ima veze sa IKT,
prosto od dva sagovornika izaberite Zenskog 1 stavite sliku. Hajde da se
1zborimo da Zenskih slika bude viSe na prednjim nego na srednjim stranama.
Znam da ovog trenutka neki od nas misli kako se preko srednjih strana nekad
brze stize do mesta odlu¢ivanja, parlamenta na primer... ali, ok. Eto teme... Evo,
svi ste se nasmejali, neki su skrenuli pogled. Jeste Skakljivo, ali svaki pristup je
dobar samo da ne ¢utimo, jer ta ¢utnja ostavlja prostor za sve ove faktore koji
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18-godisnju devojCicu demotivisu da se posveti tehnici iako je talentovana,
vredna 1 pametna.

Kad smo ve¢ kod nje. Te devojcice koja se nalazi pred zivotnom odlukom izbora
zanimanja, hajde da je pronademo, da od nje ¢ujemo kako razmislja, $ta je plasi,
Sta kaze njen decko, a mama 1 tata, a drugarice... Hajde da je pitamo da li ona
poznaje neku uspes$nu Zenu iz oblasti IKT...

Nije istrazivacko novinarstvo samo Insajder. Istrazivacko novinarstvo je 1 da
pronademo devojcicu koja ve¢ godinama pobeduje na takmicenjima iz
informatike, a mama 1 tata uporno pricaju da ¢e ona biti nastavnica srpskog, jer
za ,,zenu boljeg posla od prosvete nema, imace vremena i za muza i za decu...”.

Predrasude se mogu razbijati 1 tako §to ¢e se generalno pisati vise o IKT, nauci,
uz ceSce koris¢enje Zena- sagovornica. I uz maksimalnu demistifikaciju toga Sta
sve ovakva zanimanja sa sobom nose.

Ono §to bi takode, po samoj prirodi posla, trebao da bude zadatak medija, jeste
analiza rasporeda drustvene moci. Koliko je potrebno §kolovanja i1 truda za
pojedina zanimanja 1 kakvi su benefiti za drustvo i pojedinca od toga. Zasto se
za reC uspesan u Srbiji vezuje slika sredove¢nog muskarca sa potpisom advokat
ili ekonomista...

Kao §to svaka medalja ima dve strane, tako i1 ova nasa prica moze da se gleda 1
iz drugog ugla. Sta to treba da naude i uéine naudnice i stru¢njakinje iz oblasti
IKT kako bi mogle da rezultate svog rada plasiraju u medije i da sopstvenim
radom 1 primerom motiviSu devoj€ice da biraju ovakva zanimanja. Imamo li
moralno pravo da, kao Sto smo zamiSljali stru¢njake u proslom veku, radimo
tiho 1 mirno u nekoj laboratoriji 1 rezultate delimo samo sa stru¢nom javnoS¢u?

Nekada je promocija, to jest marketing, bila potrebna kako bi se javnost, to jest
potrosaci, konzumenti, obavestili da neki proizvod uopste postoji. Marketinski
stru¢njaci kazu da sada vise nije cilj da se ucini da javnost poznaje neki
proizvod, nego da javnost uvere da im taj proizvod treba. Mozda zaista treba
uveriti druStvo koliko su nam potrebne zene naucnice i strucnjakinje, pa ¢e onda
1 atmosfera biti takva da se devojCice laka srca grabe za inzenjerske indekse.

Moje izlaganje nije imalo za cilj da objasni kako pisati o ovoj temi, nego da
navede sve dileme koje ova tema otvara i nagovesti klju¢ne tacke o kojima ¢emo
raspravljati u drugom delu okruglog stola. Cilj je da definiSemo $ta je to Sto se
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moze uraditi u IKT polju i §ta je to $to se moze uraditi u medijima, pa da nasa
tema bude zastupljenija, a devojCice motivisanije.

Samo kao temu za dalji razgovor, ja ¢u, a tragom svega $to sam iznela u
izlaganju, kandidovati sledece probleme kao uzroke slabe zastupljenosti Zena
naucnica u medijima. Molim vas da razmislite 1 predloZite 1 vi neke, kao 1 da
prodiskutujemo o ovima.

Generalno suzavanje fokusa medijskog izveStavanja

Sadrzaji koji govore o IKT 1 nauci su dosadni

Tema je nezanimljiva publici

To je tema samo za specijalizovane ¢asopise 1 emisije

Urednicki timovi su nedovoljno obrazovani za ovakve teme
Novinari su nedovoljno obrazovani

Nema senzibiliteta za teme koje pospeSuju rodnu ravnopravnost
Naucnice 1 strué¢njakinje ne prezentuju svoj rad na zanimljiv na¢in
IKT industrija promovise samo svoje proizvode, a ne 1 stru¢njakinje

[zbor zanimanja se ne uocava kao tema relevantna za drusvo, ve¢ samo za
pojedinca

Nauka i naucnici su nekomunikativni 1 zatvoreni
Predrasude koje vladaju u drustvu, vladaju i u medijima

Preovladuju¢i kulturni obrazac 1 trka za tirazom 1 gledanos¢u diskvalifikuju
ovakve teme



